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CONTEXTE DE LETUDE



Le contexte

La commune nouvelle de Mauges-sur-Loire souhaite
travailler le reaménagement du centre-bourg de la

’ /1. ) Phase 1 : Diagnostic multithématique et déclinaison des enjeux
Pommeraye dans le but d’'améliorer le fonctionnement

du bourg et son cadre de vie par la mise en place d’'une Phase 2 : Le parti daménagement a travers la formalisation d’un plan
stratégie de redynamisation des espaces publics et des guide
mobilités. Phase 3 : Programme du scénario retenu et déclinaison de fiches actions

Le présent diagnostic établit, suivant différentes
thématiques, les atouts et les faiblesses du centre-bourg
de La Pommeraye dans le but de mettre en lumiere et de
spatialiser les enjeux de ce territoire.



Une méthodologie en 3 phases

STRATEGIE GLOBALE

PHASE 1 OCTOBRE 2023 - FEVRIER 2024

QUOI ? - définition d’ambitions
Ambition 1 Ambition 2 quels sont les objectifs pour le centre-bourg ?

........................................................................................................................................................................................................................................................................................

PHASE 2 FEVRIER 2024 - AVRIL 2024
Orientation 1 Orientation 2 Orientation 3 Orientation 4 OU ? = définition d’orientations
quels sont les leviers a activer selon les secteurs ?

......................................................................................................................................................................................................................................................................................

Action 1 Action 1 Action 1 Action 1
COMMENT ? = définition d’actions

Action 2 Action 2 Action 2 Action 2 Comment va-t-on concretement mobiliser ces leviers pour
répondre aux ambitions ?

Action 3 Action 3 Action 3 Action 3



PERIMETRE DE L'ETUDE



Le périmetre

* Une proposition de périmétre élargi pour
absorber les sites a enjeux et les faire
dialoguer ensemble

3 AXES DE TRAVAIL

* Maintenir le dynamisme du centre-bourg

* Développer les mobilités douces et actives
 Aménager les espaces publics comme des lieux
de vie




LE CENTRE-BOURG DE LA POMMERAYE
AUJOURD’HUI
DIAGNOSTIC MULTITHEMATIQUE




Fvolution urbaine du centre-bourg

Polarité d’équipements au nord

Regroupant de nombreux équipements publics
(scolaires et enfance, équipements sportifs et de
loisirs, ...), touristiques (village vacances), quelques

activités économiques.

REPARTITION URBAINE PROGRAMMATIQUE
/ — .\

Centralité historique
Le cceur de bourg est resserré autour de I'église et de
la mairie et accueille les principaux équipements

publics (cinéma, commerces et services...). |l est
la départementale nord-sud, axe
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Tissu pavillonnaire en extension

Autour du cceur de bourg, se sont développées des
zones d’habitats en extension, profitant des axes de
communication en toile d’araignée, cependant les
connexions transversales inter-quartiers ont été peu

développées.

~~~~~
........
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Polarité commerciale et artisanale au sud

Regroupant principalement de commerces et activités
artisanales, industrielles, un équipement touristique.



Les eléments paysagers

UN PAYSAGE INTERIEUR A PRESERVER ET A VALORISER

La commune réserve beaucoup de surprises tant par son patrimoine architectural que paysager.

Des espaces « secrets » en coeur d’ilot sont autant de pépites qu’il serait possible de valoriser
davantage. A I'image de ces parcs et cheminements verdoyants qui constituent de véritables
aérations du cceur de bourg et conferent une ambiance calme et apaisée.



Les eléments paysagers

UNE TRAME ARBOREE STRUCTUREE : DES ESPACES A PROTEGER ?

Larbre est présent sous forme isolée ou en
boisements. La topographie renforce sa
visibilité.



Les eléments paysagers

UNE TRAME ARBOREE STRUCTUREE : DES ESPACES A PROTEGER ?

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :
Repérer et protéger les grandes masses
boisées, véritable écrin de la trame construite
du bourg.

Protéger chaque arbre pour leur présence
actuelle, leur potentiel, leur perception dans le
paysage, leur essence, leur avenir



PLACES ET PLACETTES : AMBIANCES URBAINES

Les espaces-publics

Des espaces publics dilatés s’égrenent au sein du bourg
qui présentent un registre relativement routier avec des
places de stationnement assez nombreuses.

En I'absence de véhicules, ces espaces forment un
ensemble trés minéral étant le plus souvent non plantés.
Ces espaces, par leur aménagement, tendent a renforcer
le caractére routier empruntant un vocabulaire inadapté
au centre-bourg de La Pommeraye.



Les espaces-publics

LA MINERALITE DES RUES

Les rues de La Pommeraye se caractérisent par leur
minéralité, celle des batis du tuffeau ou enduits, des
murs de clotures et des matériaux de revétement de sol.

On peut apercevoir des plantations, des adventices ou
encore des arbres privés débordant sur |I'espace public
mais ces apparitions restent assez exceptionnelles.

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :

Montrer I'exemple en valorisant les espaces publics et
collectifs dans un esprit de simplicité, de ruralité et de
qualité environnementale.



FOCUS SUR LA PLACE DE L'EGLISE ET LE PASSAGE LINO VENTURA

Les espaces-publics

Pour chacune des communes déléguées de Mauges-sur-Loire, les
bourgs anciens sont systématiquement organisés autour de I'église.
Cette organisation se traduit a La Pommeraye par 'aménagement
d’une place dégagée et de la proximité de la mairie: assure la
fonction de nceud de circulation et de rencontres.

La proximité de nombreux équipements (poste, banques...)
implique de nombreuses places de stationnement.

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :

Aménager une place ou le piéton et la voiture cohabitent avec
des aménagements paysagers

Faire avec l'existant : reconquérir les sols artificialisés

O



Les espaces-publics

FOCUS SUR L'ESPACE COMMERCIAL SIMONE SIGNORET

Un espace commercial dynamique composé d’une offre diversifiée

Un espace central a la croisée de nombreuses aménités du centre-bourg

Un lieu convivial et de rencontre pollué par les flux motorisés et le stationnement
Le piéton trouve difficilement sa place dans cet espace tres minéral ou la voiture
domine

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :

Faciliter et sécuriser le flux piéton de cet espace central du centre-bourg

Créer un parcours marchand piéton reliant le passage Lino Ventura a cet espace
Aménager I'espace comme une place végétalisée avec du stationnement
perméable

Renforcer la fonction rencontre et lieu de vie de cet espace



FOCUS SUR LE POLE DE LA GIRAUDERIE

Les espaces-publics

Un espace de loisirs tres apprécié et fréquenté mais tres
minéral

Des circulations piétonnes mal identifiées

Des vues sur ce qu’offre les jardins privés

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :

Structurer des coulées vertes de rafraichissement
S’appuyer sur la trame existante pour trouver autour
du pole un véritable poumon vert urbain

Accentuer ces motifs dans les aménagements

O



Les espaces-publics

FOCUS SUR LENTREE DE BOURG OUEST ET LE PARC DES RINIERES

Une trame arborée structurée

Une entrée de bourg qualitative mais qui nécessite des
aménagements pour tous les modes actifs

L'activité située dans I'angle de la rue J. du Bellay et la rue de
Vendée peut étre questionnée

Des vitesses excessives relevées et des cheminements piétons
discontinus

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :

Maintenir et renforcer cette entrée de bourg verdoyante
Conserver le parc existant qui est apprécié

Créer des liaisons douces sécurisées et continues
Travailler la canopée existante

O



FOCUS SUR LA RUE DE LA LOIRE

Les espaces-publics

Réaménagement de la rue en 2023 : un aménagement
qualitatif qui hiérarchise bien la place de la voiture, du
piéton et du stationnement.

La conception d’une piste cyclable dans le projet
d’aménagement aurait permis de prendre en compte
I’ensemble des modes actifs.

Laménagement apparait tout de méme tres minéral et
peu propice aux rencontres.

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :
Retrouver de la végétation sur cet axe stratégique



Les mobilités douces

La question de la mobilité est posée ici par le biais de
photographies qui indiquent une diversité de réponses
dans les cheminements. Leurs aménagements ne sont pas
toujours propices a la rencontre et la détente.

Les voiries ne sont pas toujours adaptées aux mobilités
douces et ne contribuent pas a la qualité des lieux.
Certains qualitatifs, s'appuient sur une trame ancienne
(mur de pierre) et d’autres se confondent a la voirie sans
qualité ni sécurité.

ENJEUX OU PISTES D’AMELIORATION :
Travailler sur I’espace public et la place du piéton afin de
retrouver un bourg apaisé et agréable a parcourir... a pied !



Espaces publics, paysagers et mobilité

SYNTHESE DES ENJEUX

* Les espaces publics sont peu propices a I'échange et a la * Tester un schéma des mobilités et d’aménagement des rues étroites du
rencontre. Pourtant, la taille du bourg permet de le parcourir a centre ancien pour sécuriser les accés aux logements dans les rues, mais
pied facilement également sécuriser les flux de modes doux

* Des parcours piétons fragmentés qui rendent inconfortables Revoir les aménagements des espaces publics qui ont été pensés pour
les déambulations dans le cceur de bourg I'automobile mais ne sont pas adaptés aux piétons, a la promenade et aux
loisirs
* Des espaces publics trop minéraux
* Identifier et activer des lieux de vie

* Montrer I'exemple en valorisant les espaces publics et collectifs dans un esprit
de simplicité, de ruralité et de qualité environnementale

* Repérer et protéger la végétation en place véritable écrin de la trame
construite du bourg



'attractivité commerciale

o signoreg
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ANALYSE QUANTITATIVE : LA SPATIALISATION DU COMMERCE

Place Simone Signoret

. Place de I'Eglise |




'attractivité commerciale

ANALYSE QUANTITATIVE : ANALYSE DE LARMATURE COMMERCIALE

La commune déléguée est représentée dans lI'ensemble des secteurs
d’activité, excepté les équipements loisirs-sports-culture (article de
sport, librairie, papeterie, journaux).

Larmature commerciale est globalement cohérente avec les
communes comparables.

Néanmoins, on releve que :

- la part de « Services a caractere commercial » est largement
supérieure a celle observée dans les communes comparables (61,3%
contre 51,3%) ;

- la part de « Hotel, Restaurant, Café » est inférieure aux autres
échelles de comparaisons (12,9% contre 21,5% dans les communes
comparables).

La Pommeraye (49) Communes comparables

Zone d’attraction Maine-et-Loire (49)



'attractivité commerciale

ANALYSE QUALITATIVE : COMMERCIALITE DES POLARITES COMMERCIALES

PLACE DE L'EGLISE

La place est une centralité de la commune grace a son marché
hebdomadaire et son parc de stationnement.

7z . o, 7

ACCESSIBILITE VOITURE ET MODE DOUX limitée

L’acceés voiture vers la place de I'Eglise est direct depuis I'axe majeur de Ia
RD 15. La place se situe le long de cet axe structurant générant un trafic
routier important et une accessibilité en mode doux peu sécurisée en
raison de la vitesse en ville et de I'absence d'aménagements cyclables.

Il sagit d’'un pole de services pour les habitants.

Le stationnement se réalise sur la place au détriment commerces et des
cheminements piétons. La volonté de tendre vers un bourg apaisé est
donc a envisager, le long de la RD15 notamment.

AMBIANCE D’ACHAT limitée

Cette centralité est structurée par un parking autour duquel les
commerces s’‘organisent. La place est, de ce fait, occupée par des voitures
ce qui lui confere un aspect routier, trés minéral. Les commerces présents
sont des services financiers et des commerces de bouche (la boulangerie).

Les facades des établissements sont colorées et manquent d’harmonie
architecturale. On note également la présence de locaux vacants et donc,
une ambiance d’achat pénalisée par ces éléments.




ANALYSE QUALITATIVE : COMMERCIALITE DES POLARITES COMMERCIALES

PLACE SIMONE SIGNORET
ACCESSIBILITE VOITURE ET MODE DOUX favorable

L'acces vers cette centralité se fait via la RD 15 et la rue Jeanne Rivereaux.
L'accessibilité en voiture est favorable grace a un parking central entouré
de commerces. Pour les modes doux, les cheminements piétons existants,
la partie piétonnisée passage Lino Ventura et la classification de la place en
zone 30 permettent des déplacements facilités.

AMBIANCE D’ACHAT favorable

Lambiance d’achat est favorisée par un cadre urbain plus récent et
moderne, en partie piéton qui regroupe des commerces de bouche, des
services a la personne et le cinéma. On note également la présence d’une
épicerie solidaire particulierement appréciée des habitants.

VISIBILITE limitée

Le linéaire marchand est peu visible depuis la RD 15 mais est facilement
identifiable a pied. Les commerces situés sur la place sont plus visibles que
ceux situés dans I'impasse. Néanmoins, le passage Lino Ventura fait le lien
entre la place de I'église et la place Simone Signoret pour les personnes a
pied ou a vélo.

'attractivité commerciale




'attractivité commerciale

ANALYSE QUALITATIVE : LES PRINCIPAUX COMMERCES DE LA COMMUNE

AU PAIN PASSION BOULANGERIE (alimentaire)

Présent au sein de la commune depuis plus de 10 ans, le commerce
propose une offre de pain, patisserie et snacking.

Ce commerce est implanté depuis de nombreuses années sur la place de
I'Eglise. Il dispose d’une facade de colorée, refaite récemment ainsi que

ANALYSE DE LA COMMERCIALITE
est attenant a la boutique et l'acces tous modes est facilité. Enfin, Ia

boulangerie bénéficie de I'attractivité du marché hebdomadaire.

ANALYSE RESEAUX SOCIAUX

Le commerce est noté 4,2 sur 5 et dispose de 13 avis. On note néanmoins
gu’au sein de l'enquéte consommateur, la boulangerie a recu plusieurs

7

ANALYSE RESEAUX SOCIAUX



'attractivité commerciale

ANALYSE QUALITATIVE : LES PRINCIPAUX COMMERCES DE LA COMMUNE

LA POMERELLE (hétel-restaurant-café)

ANALYSE DU COMMERCE

Il sagit d’une créperie installée depuis 6 ans sur son site actuel possédant
une terrasse en saison estivale. Le commerce est ouvert sur des tranches
horaires larges permettant notamment d’y boire un café le matin et
pratigue des tarifs abordables pour une clientele majoritairement
constituée de locaux et d’habitués.

_ANALYSE DE LA COMMERCIALITE

Situé Place de I'Eglise avec une facade trés visuelle, le restaurant bénéficie
d’'une bonne localisation, avec son entrée donnant sur la place et sur le
marché, et d’'une bonne accessibilité. Le stationnement est possible a
proximité immédiate sur la place.

'ANALYSE RESEAUX SOCIAUX

Le commerce est noté 4,6 sur 5 et dispose de 316 avis



'attractivité commerciale

ANALYSE QUALITATIVE : LES PRINCIPAUX COMMERCES DE LA COMMUNE

ENVIE DE SAVEURS (alimentaire)

Ouvert en février 2016, cette épicerie associative propose une offre
alimentaire et générale bio et locale de proximité permettant des courses
d’appoint pour les habitants du village. Les tarifs sont plus élevés qu’une
supérette classique étant donné l|‘aspect local et biologique et
correspondent a une gamme supérieure et donc a des achats moins
réguliers.

ANALYSE DE LA COMMERCIALITE

L'épicerie dispose d’une facade de qualité, récente mais visible uniquement
depuis la place Simone Signoret. Lacces est favorable grace au
stationnement en nombre attenant au commerce et a la piétonnisation de
I'impasse.

ANALYSE RESEAUX SOCIAUX

Le commerce est noté 4,7 sur 5 et dispose de 35 avis.




'attractivité commerciale

ANALYSE QUALITATIVE : LES PRINCIPAUX COMMERCES DE LA COMMUNE

BOUCHERIE-CHARCUTERIE COTE ET VIANDES (alimentaire)

ANALYSE DU COMMERCE

Le commerce s’est installé en 2020 dans la commune et propose une offre
de viandes et de produits a base de viande. Cette boucherie-charcuterie
fait suite a I'absence d’offre en boucherie depuis plusieurs années dans la
commune. Elle propose également un distributeur de produit a Montjean-
sur-Loire.

ANALYSE DE LA COMMERCIALITE

Le commerce, tout comme I'épicerie dispose d’une facade de qualité,
récente mais visible uniquement depuis la place Simone Signoret puisque
situé en retrait de la RD 15. L'acces est favorable grace au stationnement en
nombre attenant au commerce et a la piétonnisation de I'impasse.

ANALYSE RESEAUX SOCIAUX

Le commerce est noté 5 sur 5 et dispose de 9 avis



'attractivité commerciale

ANALYSE QUALITATIVE : LES PRINCIPAUX COMMERCES DE LA COMMUNE

PHARMACIE DE LA PROVIDENCE (sant¢)

La pharmacie s’est installée a l'occasion de la restructuration du centre-ville
sur la place Simone Signoret. Elle propose des produits pharmaceutiques et
de parapharmacie.

ANALYSE DE LA COMMERCIALITE

Le commerce est idéalement situé sur la place face au parking le long de la
rue Marie Moreau. |l est facilement accessible a pied et en voiture grace au
parking attenant et s’inscrit dans un ensemble commercial moderne
composé d’un salon de coiffure et d’une auto-école.

ANALYSE RESEAUX SOCIAUX

Le commerce est noté 4.1 sur 5 et dispose de 15 avis




'attractivité commerciale

ANALYSE QUALITATIVE : LES PRINCIPAUX COMMERCES DE LA COMMUN

SUPER U (alimentaire)
ANALYSE DU COMMERCE

Ouvert il y a 50 ans en entrée de commune, la locomotive alimentaire
bénéficie d’une surface de vente de 3 000 m? et emploie une cinquantaine
de salariés. Le supermarché propose une offre alimentaire générale
permettant des achats hebdomadaires pour les habitants. On y recense
35 000 produits et un drive. Le point de vente se présente comme
complémentaire aux commerces du centre-ville car proposant des produits
de consommation courante et drainant des flux profitant a 'ensemble de
la commune.

7

ANALYSE DE LA COMMERCIALITE

Le supermarché dispose d’'une architecture moderne di a sa récente
extension, avec une enseigne bien visible de I'axe majeur traversant la
commune, la RD 15. L'acces est favorable pour tous les modes.

7

ANALYSE RESEAUX SOCIAUX

Le commerce est noté 3,8 sur 5 et dispose de 518 avis. D’apres I'enquéte
consommateur, les prix seraient trop élevés pour les habitants.



SYNTHESE DES ENJEUX

'attractivité commerciale

* Un nombre de commerces par habitants élevé

* Présence de deux centralités commercantes

e Attraction importante du SUPER U de 3 000 m?

* Marché hebdomadaire attractif

* Des commerces de proximité moteurs en cceur de bourg

* Des habitants attachés a leurs commerces et a leurs habitudes de
consommation

* Absence d’offre en papeterie/presse et faible offre en habillement
* Offre en services commerciaux tres élevée en coeur de bourg

* Zone commerciale en périphérie de la commune

* Rupture entre les deux poles de centralité par la RD 15

«  Conflit d’usage sur la place de I'Eglise (stationnement)

« Manque d’harmonie architecturale de la place de I'Eglise

Accroitre I'attractivité de la place de I'Eglise en développant
I'ambiance d’achat

Favoriser une couture urbaine entre les deux centralités commerciales

Accentuer les dynamiques commerciales pour développer les
complémentarités entre les commerces



RETOUR SUR LA CONCERTATION



38/ xx

La balade en marchant

Une balade urbaine a été proposée aux habitants de La Pommeraye le 02 octobre 2023.
Le parcours imaginé a permis de déambuler dans le coeur de bourg avec un carnet de bord
permettant a chacun de s’exprimer.

Ce temps d’échange a été riche et a permis de discuter concretement sur le terrain sur
plusieurs thématiques : commerce, circulation, sécurité, mobilité, identité, patrimoine,
services, etc.



La balade en marchant

LE PARCOURS

e La place de I'Eglise

Carrefour rue d’Anjou / rue de la
Chapelle

e Pole la Girauderie
e Entrée de bourg ouest

La rue de la Loire : les connexions entre
le pble équipements au nord et le cceur
de bourg

La rue Marie Moreau : les connexions
entre les secteurs pavillonnaires et le
cceur de bourg

e L'espace commercial Simone Signoret

e L'impasse de la Cour



POINTS POSITIES La balade en marchant



POINTS NEGATIFS La balade en marchant



PISTES D’AMELIORATION | 3 balade en marchant



Le micro-trottoir

LE MARCHE DE PLEIN-VENT

Nous nous sommes rendus sur le marché de La
Pommeraye le samedi 25 novembre 2023.

Ce marché hebdomadaire est trés fréquenté par les
habitants. On note qu’une grande partie des interrogés
réside a Montjean-sur-Loire.

Les consommateurs interrogés apprécient les commerces
de la Pommeraye et sont satisfaits de l'offre en place. Ils
regrettent néanmoins I'absence d’offre en habillement
(notamment pour les personnes agées) et presse et le
mangue de convivialité dans la commune.

lIs fréquentent le marché pour la qualité des produits
(locaux et bio) et le créneau du samedi et profitent du
marché pour compléter leurs achats a SUPER U.

43 [ xx



Enguéte consommateurs

LE PROFIL DU CONSOMMATEUR

L'enquéte consommateur  réalisée a obtenu Habite a La

171 réponses. . A
Pommeraye et travaille Employes

Le profil du consommateur correspond en majorité a aux alentours

une femme dont la tranche d’age se situe entre 30 et

44 ans. Son ménage est composé d’un couple avec ‘

plusieurs enfants.

30-44 ans

Professionnellement, le consommateur type travaille a
La Pommeraye et aux alentours (Beaupréau et
Montjean-sur-Loire notamment) en tant qu’employé
pour une rémunération mensuelle moyenne entre

1 500€ et 1 999€. En couple 1500€a1999 €
Avec enfants

44 [ xx



Enquéte consommateurs

Au Pain Passion

d
L

La Pomerelle Cote et Viandes Envie de Saveur

32

9%

Sur 154 personnes fréquentant les commerces du centre-ville, 37,7% sont tres satisfaits de leurs
commerces et 13,0% sont tres satisfaits. Les commerces les plus fréquentés sont le supermarché, la
boulangerie et la pharmacie.

Pharmacie de
la Providence

70 répondants

26 répondants

49 répondants




Enguéte consommateurs

LES HABITUDES DE CONSOMMATIONS

Les consommateurs profitent de la présence d’'une grande surface sur la commune pour y faire leurs courses
alimentaires. Ainsi, prés d’'un consommateur de La Pommeraye sur deux va faire ses courses au SUPER U de La

Pommeraye.

Les répondants indique qu’ils font leur choix en raison de la proximité du supermarché avec leur logement (50%), pour le
prix des produits proposés (29%) ou parce qu'ils sont fideles a I'enseigne (23%).

CHALONNES-SUR-LOIRE

E.Leclerc@ CHEMILLE-EN-ANJOU
SAINT-GEORGES-SUR-LOIRE

46 [ xx



Enquéte consommateurs

Les attentes du consommateur concernant l'offre commerciale portent en majorité sur l'installation de commerces de
type presse / librairie et textile et chaussure.

On note également qu’une offre de qualité est attendu en termes de boulangerie.

Enfin, des lieux de convivialité type Bar-Restauration-Café sont tres demandés par les habitants.

' L ngil
" - —_— “r©1 W
Presse / Librairie :
Textile / chaussure
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LA PERCEPTION DU CCEUR DE BOURG

La proximité, la diversité et le regroupement des
commerces en coeur de bourg est tres apprécié des
consommateurs. Le stationnement favorable et
I'accessibilité facilité sont des atouts, tout comme le
marché du samedi matin.

Enguéte consommateurs

Le manque de stationnement, la circulation intense et
la dangerosité de la rue de la Loire sont des éléments
négatifs qui ressortent chez les habitants.

Le manque de commerce, les horaires d’ouverture et
les locaux vacants sont aussi pointés du doigt.



Enguéte consommateurs

LES ACTIONS A METTRE EN PLACE

Rénover et occuper les locaux commerciaux vides du
centre-ville

m Ameénager des parcours cyclables sécurisés entre les
différents poles de la commune

Rénover les logements dans le centre-ville

Améliorer l'accessibilité des espaces publics aux personnes a mobilité réduite

Aménager des parcours de promenade
Limiter la circulation des voitures dans le centre-ville

Développer les espaces dédiés aux familles et enfants
Développer la signalétique commerciale sur I'ensemble de la ville

Les principales autres suggestions des habitants sont liées la circulation en général, que ce soit automobile (améliorer I'accessibilité, limiter les vitesses,
déviation des poids-lourds, sens de circulation des rues, stationnement le midi) ou mode doux (création de pistes cyclables, sécuriser leurs déplacements,
zones piétonnes) qui doit étre apaisée.

Les consommateurs sont aussi désireux de retrouver des animations commerciales en coeur de bourg, de la convivialité et de nouveaux commerces

(restaurants, bar, tabac-presse).
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SYNTHESE ET CROISEMENT DES ENJEUX



Spatialisation des enjeux



ENJEUXN°3 ENJEUXN°2 ENJEUXN°1

Conjuguer le renforcement
et 'amélioration du
parcours urbain quotidien

Poursuivre la dynamique
commerciale

Créer et renforcer des
poles de « sociabilité »
pour les habitants

Synthese des enjeux

ORIENTATIONS

Réaménager les espaces publics pour favoriser la biodiversité, les
modes doux propices a la flanerie et a la déambulation piétonne.

Pacifier les usages

Poursuivre la dynamigue commerciale du centre-bourg
Accroftre Iattractivité de la place de I'Eglise en développant
I'ambiance d’achat

Favoriser une couture urbaine entre les deux centralités
commerciales

Installer des lieux de vie et de passage dans le bourg a destination
des habitants.

Limiter la place de la voiture et du stationnement dans le coeur de
bourg

Lier les espaces entre eux




PROCHAINE ETAPE :
ELABORATION DU PARTI
D’AMENAGEMENT

TRAVAIL SUR 2 SCENARIOS A UECHELLE DU CENTRE BOURG AVEC PROPOSITION SUR LES
SECTEURS PRIORITAIRES

ATELIER DE CONCERTATION (13 MARS 2024 A CONFIRMER)
20 personnes maximum —
Inscriptions obligatoires par mail a antoine.debene@mauges-sur-loire.fr

COPIL 3 — PRESENTATION DE 2 SCENARIOS D’AMENAGEMENT ET IDENTIFICATION DES
SECTEURS PRIORITAIRES (17 AVRIL 2024)


mailto:antoine.debene@mauges-sur-loire.fr

MERCI DE VOTRE ATTENTION
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